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TAUSTAA - YHTEISKEHITTAMINEN

. Lahtokohtana on arvon tuottaminen yrityksen ja
asiakkaan valisessa vuorovaikutuksessa.

. Yhteiskehittaminen =

— vyhteista, yhteisollista, samanaikaista, yhdenvertaista
prosessia, jolla tuotetaan uutta, joko konkreettista
tai symbolista arvoa.

. Dialogin vahvistamista yrittdjan ja kuluttajan valille
alan tutkimustiedon sisaltavassa ymparistdssa.

. Tasavertainen osallistuminen

. Erilaisten tavoitteiden ja nakdokulmien
tunnistaminen
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Kuluttajanakokulma
osaksi koko
tuotekehitysprosessia

Tutkimustieto

hyddyttdmaan PK-

yritysten —
ongelmanratkaisua Palvelu
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Toimintamalli: YHTEISKEHITTAMISEN
TUOTEKEHITYSTYOPAJAT

e Sarja ruokainnovaatioiden kehitystyopajoja pk-yrityksille, jotka tahtaavat
yhteiseen tuotelanseeraukseen.

e Aktiivinen vuoropuhelu yritysten, tutkijoiden ja kehittajien seka aktiivisten
ruokaharrastajien valilla

®  Suora yhteys tutkimukseen
®  Suora yhteys kuluttajiin

* Yhteistyo EU/BA-rahoitteisen Food Bait —hankkeen kanssa, jonka tavoitteena
kehittaa ruokaan liittyvia tuotteita, palveluita tai ratkaisuja Merenkurkun

markkinoille
i Suuremmat resurssit molemmille hankkeille




Kohti yhteista tavoitetta

e TKI- )

kohdennettu
tiedonsiirto ja
vuoropuhelu
yritysten ja
tutkijoiden
kesken

g Lahtokohtana
yrittajien TKI-
hankkeet
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» Kokreettinen yhteinen
tavoite, maksimoitu
julkisuus, projektin
viimeistely ja

. kuluttajapalautteen keruu

« Kuluttajapalaute
tuotekehityksen eri
vaiheissa

EURDOPAN MERI- JA KALATALE
SUOMEN TOIMINTAO
2014-2020




Tutkimuksen rooli ja projektin tuki

e Teoriaa
— Tuotekehitys
— Aistinvarainen arviointi

o

— Kuluttaja-arviointi
e Kaytantoa

— Kuluttaja-arviointien
toteutus ja tulosten
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— Lanseeraus
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12 kuukauden yhteinen
tuotekehitysprosessi

Raataloidyt
tuotekehitystyopajat, joissa
tuoteaihioiden Creative Cooking —tydpajat
Yrityshaastattelut (syksy kuluttajatestaukset (kevat kuluttajakokemuksen
2018) havainnointiin (11/2018)
N
,
-,
\_\
Konseptinkehitystyopajat Yhteinen lanseeraus,
0172018 julkisuuden maksimointi

kuluttajapalautteen
keraaminen (kesa 2018)
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Rakenne:

Tyopajat 1-3 sisaltavat
— Teoriaosuus (yleisia teemoja, kuten tuotteiden makuun ja

aistinvaraisiin ominaisuuksiin liittyvat haasteet tuotekehityksessa,
aistinvaraisen arvioinnin seka kuluttajatutkimuksen perusteet)

— Kaytannon tydskentelyosuus eli tuotteiden aistinvarainen arviointi
— Tulokset ja niista keskustelu yhdessa yrittajan kanssa

— Creative Cooking —osiossa tuotteiden kaytto annosten
valmistuksessa
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Tyopajojen tuloksia:

kuluttaja-arviointeja
tuotteiden miellyttavyyde
pakkauksista,
kayttotarkoituksista

- Lanseeraukset tapahtumissa

- Yrityskontakteja

- Tutkimustietoa
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Kuluttajanakokulma

Sanapilvissa kuvaus kuluttajien
havainnoimista ominaisuuksista
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Miellyttavyystuloksissa kuvaus
keskiarvioista, hajonnasta ja
kuluttajaryhmista
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Yritys X

Osallistui 3-4 tyopajaan

Sai 3 valiarviota kehitteilld olevasta
tuotekonseptistaan

®  QOsallistui 3-4 lanseeraustilaisuuteen
Suomessa ja Ruotsissa

® Sai 6-henkisen ammattilaisraadin
palautteen tuotteestaan

® Sai noin 200 kuluttajapalautetta
tuotteestaan

® Sai merkittavan maaran julkisuutta
tuotteelleen

®  Vaikutti tulevien tyopajojen
sisaltoon

® Laajensi verkostoaan tutkijoiden,
yrittdjien ja ruokaharrastajien
suuntaan




Toteutetut tyopajat

Tydpaja Pdivima&dra | Paikka Kieli Teema Asiantuntija | Osallistujia | Aikaisempia | Arvioituja Yrittdjia
osallistujia tuotteita
Ik %
1 29- Vaasa ruotsi/suomi Konseptinkehitys Julia 28 0 0 - 7 (Snickars Deli 1 hlg,
30.1.2018 Berggren ja Oles Fisk 1 hlg, Strandis
Bjérn 2 hlg, Sonnfish 1 hlg,
Norén?! Brinnskata fiskare 2 hld)
2 8.3.2018 Vaasa ruotsi/suomi Aistit ruuan Saara 14 7 50 9 (3 rdraa, 3 5 (Snickars Deli 1 hlg,
kokemisessa Lundén? kalapihvia, 3 Strandis 2 hld, Tom Blom
silakkatuotett | 1 hl6, Briannskata 1 hld)
a)
3 12.4.2018 Vaasa ruotsi/suomi Kestéva kehitys ja Laura 15 4 27 8 (3 roraa, 2 5 (Snickars Deli 1 hlg,
kuluttajatrendit Forsman?2 kalapihvia, 3 Srandis 2 hlo, Pesma 2
lahnamakkara | hlg)
a)
4 17.5.2018 Vaasa ruotsi/suomi | Kuluttajatutkimuks Saara 13 4 31 3 (2 rdraa, 1 3 (Snickars Deli 1 hlg,
et ja tulosten Lundén? lahnamakkara | Pesma 2 hld)
kasittely )
5 24.10.2018 Turku suomi Moniaistinen Sari Puputtiz 12 0 4] 7(3 1 (Laxtomten 1 hld)
ruokailu ja kalapasteijaa,
kuluttajatutkimuks 3 kalapihvig, 1
et silakkalaatikko
)
6 21.11.2018 Vaasa ruotsi/suomi Creative cooking Anu Hopi32 13 23 - 1 (Snickars Deli 1 hlg)
7 28.11.2018 Turku suomi Kestéva kehitys ja Laura 10 50 4 (2 1 (Laxtomten 1 hld)
kuluttajatrendit Forsman?2 silakkalaatikko
a, 2
kalapihvid)

1 Uumajan yliopisto
2 Turun yliopisto (FFF)
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2018 mukaan lahti 9 yritysta

Tuotelanseeraukset
— Pesma ky
Lahnamakkara
— Snickars Deli
Saynavapohjainen rora
Lisaksi tydpajojen eri vaiheisiin osallistuneita
yrityksia 7 kpl
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Yhteisollisen kehitysprosessin hyodyt ja
haasteet

* Yritykselle  Ruokaharrastajalle

* Parempi ymmarrys kuluttajien e Suora ja epasuora taloudellinen hyoty
tarpeista o .

e Uusi marketointialusta * Sosiaaliset hyodyt

e Tuotteet nopeammin markkinoille * Kuluttaja saa lisaa tietoa

e Pienemmat kustannukset e Psykologiset hyodyt

tutkimuksessa ja tuotekehityksessa,

arempi voitto _
P P e Tiedon puute

e Ajan puute — Jokapaivaisten * Ajan puute
tarpeiden tayttaminen e Kiinnostuksen puute
e Virallisen prosessin puuttuminen

* Taitojen ja resurssien puute
yrityksessa

 Vaikeuksia kommunikoida
lopputuottajan kanssa
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e Epasopiva profiili yrityksen kannalta

o
.
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Toteutus

Katja Marttunen (koordinointi,
yrityshaastattelut, tyopajojen
toteutus)

Sandra Mellberg (ruotsinkieliset
tyopajat)

Susanna lhanus (viestinta, Food Bait
-hanke)

Nann Rintala (Food Bait —hanke)

Asiantuntijat

Anu Hopia (elintarvikekehitys,
creative cooking)

Saara Lunden (aistinvarainen
arviointi)

Laura Forsman
(kuluttajanakokulma, kestava
kehitys)

Sari Puputti (moniaistinen ruokailu,
kuluttajatutkimukset)

Bjorn Norén ja Julia Bergren
(Uumajan yliopisto,
konseptinkehitys)

Tyopajojen henkiloresurssit

Blue Products

Kalastuksen innovaatio-ohjelman ajankohtaisia kuulumisia ja kokemuksia Turun yliopiston osa-projektin

toteutuksista.

Tietoa meisti:

Kalastuksen
innovaatio-chjelman
tavoitieena on
Suomen
kalastuselinkeinon
taloudellinen kasvu
kehittdmalla
lisaarvotuatteita
silakasta ja
vihéarvoisista
Kalalajeista, seka
niiden sivuvirroista,
Nailla shvuilla
kerrotaan projektin
elenemisestd seka

ajankohtalsista
tapahtumista,

==
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Etusivu Info Tuotekehitys / Produkiutveckling Ajankohtaista Myhet Yhiteystiedot / Kontakt

27.11.2018

Séynéavésta on moneksi: Creative Cooking
-tyopajassa kehitettiin uusia herkkuja

Blue Productsin tuotekehitystyopajasarja
‘Vaasassa huipentui viime vilkolla Creative
Cooking -tydpajaan. Tassa luovan
kokkauksen illassa ideana oli saada
hyppysellinen tiedettd Anu Hopian

i itean liittywan al avulla,
maistella makunystyrdita herattelevia
makupareja seka paastaa ruokaideat
valloilleen tarjolla olevien raaka-aineiden

parissa. Mik tarkeintd, paaroolissa oli talld kertaa itysp

olevan yrityksen Snickars Delin tuote - tai pi inkin sen raaka-ai

Snickars Delin kanssa olemme yhteistytssd vieneet
eleenpain kohti kulultajien huulia kotimaisista raaka-
aineista valmistettua roraa, jonka paaraaka-aineena
on suolattu sdynava. Tydpajaa varten puri

reseptid osiin ja tarjosimme idecinnin pohjalle kaikki

EUROOPAN MERI- JA KALATALOUSRAHASTO
SUOMEN TOIMINTAOHJELMA
2014-2020

Meri- ja kalatalous

Blogiarkisto

v 2018 (17)
¥ marraskuuta (3)

Kalatalouden
innovaaliopai
vt 2018

Saynavastd on
maneksi:
Creative
Cooking
-tyopajass...

Blue Products
Turun rucka-
ja
vilnimessuilla

» lokakuuta (4)

> syyskuuta (3)

= slokuuta (1)

> kesdkuuta (1)

= huhtikuuta (2)

» maaliskuuta (2)




Tyopajojen jatkuminen 2020-

Uudet Blue Products -tydpajasarjat suunnitteilla
vuosille 2020-2022

Ota yhteytta:

Anu Hopia

Anu.hopia@utu.fi

0503789919
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