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Mita kuluttajat odottavat? - Kyselytutkimus
suomalaisten kuluttajien kalankaytosta
keskittyen alihyodynnettyihin kalalajeihin

Tutkimuksen tavoitteena on selvittaa
suomalaisten kuluttajien kalankayttoa ja
erityisesti alihyodynnettyjen kalalajien
kayton syita ja esteita.

Tutkimuksen toteutti Turun yliopiston
Funktionaalisten elintarvikkeiden
kehittamiskeskukselle Aistila Oy.

Ks.Hopia ja Lundén, 2021, Suomalaisten
kaupunkilaisten lautaselle vi harvemmin silakkaa
tai sarkea
https://kehittyvaelintarvike.fi/artikkelit/toimialat/kal
ateollisuus/suomalaisten-kaupunkilaisten-lautaselle-
ui-harvemmin-silakkaa-tai-sarkea/



https://kehittyvaelintarvike.fi/artikkelit/toimialat/kalateollisuus/suomalaisten-kaupunkilaisten-lautaselle-ui-harvemmin-silakkaa-tai-sarkea/

Kalatuotteiden valinnassa tarkeinta on hyva maku seka kalan

laatu ja tuoreus - kalan pitaa olla myos helposti saatavilla

Kuinka tarkeita seuraavat seikat ovat kalaa tai kalasta valmistettua tuotetta ostaessasi?

keskiarvo
| > Hyvé maku 23 s 4
| > Kalan_laatu/tuoreus 25 I e e 46
Saatavilla helposti 51 3 41
Ei sisalla vierasaineita 20 33 _ 4.0
Tuotetyyppi 21 48 D 40
Kotimaisuus 22 49 2 3
Ravitsemukselliset ominaisuudet/terveellisyys 23 47 _ 3,8
Edullinen hinta 27 42 _ 3.1
Kestivisti tuotettua 29 40 20 37
Ympéristoasioiden huomioiminen 27 42 _ 356
Vaihtelevuus/eri lajien kdyttaminen 20 36 30 _ 32
Valmis kdytettavaksi sellaisenaan 25 32 22 _ #2
* Kuten dioksiineja tai PCB-yhdisteita 0% 20% 40 % 60 % 80 % 100 %
1 taysin merkitykseton melko merkitykseton ei tarked eika merkitykseton melko tarkead M erittdin tarkea
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Silakka on alihyodynnetyista kalalajeista kaytetyin - saynetta

kayttavat vain harvat
Kalalajien kaytto - kaikki kalalajit, joita kayttaa edes joskus

Lohi

Kirjolohi
Tonnikala
Ahven

Sei

Kuha
Muikku
Siika
Hauki
Silakka
Silli
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”alihyodynnetty

Turska

Kampela IS

Lahna TILY

Sarki
Made _

Pangasius

Harjus
Nahkiainen
Nieria
Jokin muu
Maiva

Sdyne
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Summa summarum - silakka ja sarki

Mikaan alihyodynnetyista kalalajeista ei noussut saannollisesti kaytettavien kalojen joukkoon
* Onko syyna saatavuus, maku, kayttomukavuus, tuttuus vai mika?
* Esimerkiksi

* MAKU: Silakan kohdalla maku jakoi vastaajia kayttajiin ja ei-kayttajiin

* SAATAVUUS: Sarjen kayttomuotoja kysyttaessa Jarkisarki-brandi mainittiin useissa vastauksissa

« Valitussa ryhmassa (18-50-vuotiaat kaupunkilaiset Etela-Suomesta) seka silakan etta sarjen
kayttajaprofiileissa painottui
e Miehet
* Korkea koulutus
» Kasvispainotteinen sekaruokavalio (joita vain 17 % vastaajista)
e Monipuolinen kalankaytto ja kalastusharrastus

« Tarkeita motiiveja olivat kotimaisuus ja vaihtelunhalu
* Ymparistoystavallisyys motivoi sarjen, ei niinkaan silakan kayttajia
« Sarjen kohdalla kayton esteena tottumattomuus (ja ruodot), silakan kohdalla makumieltymykset
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TAUSTAA -
YHTEISKEHITTAMINEN

e Lahtékohtana arvon
tuottaminen yrityksen/yrittajan
ja tutkijan valisessa
vuorovaikutuksessa.

e Kuluttajalahtoisyys

* Yhteista, yhteisollista,
samanaikaista, yhdenvertaista
prosessia, jolla tuotetaan uutta,
joko konkreettista tai
symbolista arvoa




YHTEISKEHITTAMINEN 3 TOIMIJATAHON KESKEN

P
» TKI-kohdennettu
tiedonsiirto ja
vuoropuhelu yritysten
_Jatutkijoiden kesken

tuotekehityksen eri

 Kuluttajapalaute
vaiheissa

J

Lahtokohtana
yrittdjien TKI-
hankkeet

83% TURUN
1> YLIOPISTO



ESIMERKIKSI KULUTTAJALAHTOISTEN
TYOPAJOJEN SARJA
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PYRITAAN
TUNNISTAMAAN
KRITTISET
KEHITYSKOHTEET:

Esim. Mika on
tuntoaistin merkitys
kalatuotteissa?




Aistinvarainen arviointi vs. miellyttavyyden
arviointi

« Aistinvarainen arviointi
» Aktiivinen havainnointi
* Analyyttista
* Ei’maistelua”
» Sovellusalueet
» Laaduntarkkailu
* Tuotekehitys

» Laatuluokituksen ja —
spesifikaatiot

» Tuotteiden kelpoisuus,
virheiden arviointi

* Harjaantunut raati

* Miellyttavyyden/mieltymyst
en tutkimus

« Hyvaksyttavyyden ja
miellyttdvyyden tutkiminen

» Erilaiset kuluttajaryhmat




TyoOkaluja
kuluttajapalautteen
keraamiseen

* Tuotteen aistinvaraisen
laadun ja miellyttavyyden
arviointi kyselylomakkeen
avulla

» Systemaattisesti keratty tieto
auttaa oman tuotteen
objektiivisessa arvioinnissa

Hei ja tervetuloa tuotearviointiind

Edessasi on ruokanaytteitd, Tarkastele niitd yksi kerrallaan, jarjestykselld o ole merkitysta. Kiyta kaikkia
aistejasi ja katsele, tunnustele, ravistele, liskuttele, haistele ja maistele niita. Sen jalkeen kirjaa ylos muutama
ominaisuus (1-5), jotka mielestisi kuvaavat tuotetta parhaiten. Voit kuvailla mita ominaisuutta vain
(ulkonakoa, vania, hajua, makua, rakennetta, suutuntumaa, ...), ja kayttaa niita sanoja, jotka tulevat mieleesi
Tayta joka naytteelle oma arviointiosio ja kirjaa ndaytteen tunniste sille varattuun kohtaan

NAYTE
Kirjaa ylos yhteensd 1-5 ominaisuutta kayttaen itsellesi sopivia riveja alla:

ULKONAKO {vari, muoto tms)

HAJU (haistamalla lautaseita nuuhkimalla)

RAKENNE (haarukan, lusikan ja veitsen avulla havaittuna, sormilla painelien koettuna sekd suussa
pureskeltuna)

AANI (lautasella tai suussa havaittuna pureskelun aikana)

MAKU (suussa koetut havainnot)

Kun olet listannut tuotteen mielestasi tarkeimmit ominaisuudet, arviol vieli tuotteen miellyttivyys
kokonaisuudessaan 9-portalsella astelkolla YMPYROIMALLA SINULLE SOPIVA VASTAUS

9=erittdin miellyttiva

8= hyvin miellyttava

7= melko mielyttiva

6 = hieman miellyttava

5= ei miellyttava eika epamiellyttava
4 =hieman epimiellyttava

3 = melko epamiellyttava

2 = hyvin epamiellyttava

1 = erittdin epamiellyttiva



CASE - Kalatyopaja RASEKO Food
Laboratory/Blue Products 1.9.2020, Raisio

 Osallistujia 18 henkea + vetgjat
* Yrityksia 8 kpl
 Tuotteita kehitettiin 17 erilaista

* Pienimuotoinen kuluttajaraati 5
tuotteelle

. Ty('jpaian tuotoksista
kaupallistettiin esim.

* [ahnalohimureke
 kalasailyke sayne




Tuotteet

« Haukihilli

« Lahnalevite

« Lahna-hauki-peruna-pihvi — rosmariini

« Lahnapatee

+ Kirjolohenmaksalaatikko

» Hauki-kirjolohensyddnmakkara

» Valkoviinissa haudutetut kirjolohen sydamet
« Kermassa haudutetut kirjolohen sydamet

« Lahnatahna

» Sarkipitsa

« Lahna-hauki-perunapihvit, 3 kpl eri mausteilla
» Haukigraavi

« Lime-valkosipuli-etikkasilakka

» Lohenmaksapatee

« Sarkigraavi

« Kalapuikot ja kastike

* Patee




Haukihilli

Miellyttavyys

O L N W Hd 01 O N 00 ©

N9 % ke e A0 0N M
O

& Kirjolohenmaksalaatikko

Miellyttavyys
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Keskiarvo



Haukihilli &
Kirjolohenmaksalaatikko

* Mieltymys vs tuotekuvailut




Kiitos!

Tuotekehityksen Toolbox —
kehittamistyokaluja PK-
yrityksille
https://issuu.com/turun vli
opisto/docs/food-bait-esite-
fi-2020



https://issuu.com/turun_yliopisto/docs/food-bait-esite-fi-2020

