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Ruokainspiraatio ei kuulu vain yhdelle ihmiselle – se jatkaa matkaansa 
ihmiseltä toiselle ja elää ikuisesti



Näkyvyys ja bränditunnettuuden puute
Uuden tuotteen lanseeraus
Kilpailu ja erottuminen markkinoilla
Myynnin kasvattaminen
Luottamuksen ja uskottavuuden rakentaminen
Trendien löytäminen
Kohdennettu markkinointi 
Korkeat markkinointikustannukset

Mihin haasteisiin
ratkaisuni vastaavat: Referenssit:

fami.cao@outlook.com
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Mitä onnistunut vaikuttajakampanja vaatii? 

1. Selkeä tavoite
– Mitä halutaan saada aikaan? (tunnettuus, myynti, lanseeraus, brändimielikuva)

2. Yhteinen ydinviesti
– Mikä on kampanjan punainen lanka? Mikä on yksi viesti tai tunne joka halutaan jäädä yleisön mieleen 
brändistä?

3. Oikea vaikuttaja ja kohderyhmä 
– Brändin, vaikuttajan sekä hänen kohderyhmän arvomatch – uskottavuus ennen reachia.

4. Luottamus & luovuus
– Anna vaikuttajalle tilaa tehdä omalla tyylillään → aitous toimii parhaiten.

5. Selkeät käytännön raamit
– Aikataulu, julkaisut, sopimukset kuntoon.

6. Mittarit & seuranta
– Käytännön KPI:t: näyttökerrat, sitoutuminen, tallennukset, liikenne, myynti.

7. Jatkuvuus > kertarysäys
– Paras tulos syntyy pitkäjänteisestä yhteistyöstä, ei yksittäisestä postauksesta.

8. Jälkihoito & oppi
– Analysoi tulokset, kiitä vaikuttajaa ja opi seuraavaa kampanjaa varten.

9. Yhteistyön jälkihoito
– Palautekeskustelu, tulosten yhteenveto ja mahdolliset jatkoyhteistyöehdotukset
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