Fami Cao

Yrityskulttuurista
ruokakulttuuriin

Ruokainspiraatio ei kuulu vain yhdelle inmiselle se jatkaa matkaansa
ihmiseltd toiselle ja eldd ikuisesti



Mihin haasteisiin
ratkaisuni vastaavat:

S Nakyvyys ja branditunnettuuden puute
#" Uuden tuotteen lanseeraus
® Kilpailu ja erottuminen markkinoilla
& Myynnin kasvattaminen
* Luottamuksen ja uskottavuuden rakentaminen
#® Trendien 16ytiminen
28 Kohdennettu markkinointi
& Korkeat markkinointikustannukset
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/° Mité onnistunut vaikuttajakampanja vaatii?

1. Selked tavoite
— Mitd halutaan saada aikaan? (tunnettuus, myynti, lanseeraus, bréindimielikuva)
2. Yhteinen ydinviesti
— Miké& on kampanjan punainen lanka? Mik& on yksi viesti tai tunne joka halutaan jGada yleisén mieleen
brandista?
3. Oikea vaikuttaja ja kohderyhmé
— Brandin, vaikuttajan sek& hdnen kohderyhmdan arvomatch — uskottavuus ennen reachia.
4. Luottamus & luovuus
— Anna vaikuttajalle tilaa tehdd omalla tyylillddn — aitous toimii parhaiten.
5. Selkedtkaytdnnon raamit
— Aikataulu, julkaisut, sopimukset kuntoon.
6. Mittarit & seuranta
— Kaytadnndn KPL:t: ndyttdkerrat, sitoutuminen, tallennukset, liikenne, myynti.
7. Jatkuvuus > kertarysdys
— Paras tulos syntyy pitk&jénteisestd yhteistydstd, ei yksittdisestd postauksesta.
8. Jdlkihoito & oppi
— Analysoi tulokset, kiitd vaikuttajaa ja opi seuraavaa kampanjaa varten.
9. Yhteistyon jalkihoito
— Palautekeskustelu, tulosten yhteenveto ja mahdolliset jatkoyhteistybehdotukset
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