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NUORET EI OSTA
KALAA

Miksi nuoret eivat asioi kalatiskilla tai syo enemman tuoretta kalaa?
Miten sen voi muuttaa?

“Miksi nGé kalat on kaikkialla? Tekemalla siita ilmion!
Mita tadlla tapahtuu?”

@siikaqueeeen

‘Mulle tuli just korvanappiin
tiefo et te pallerot ette
Uskalla kayda kalatiskilla”




TAUSTATUTKIMUS, LAHESTYMISTAPA JA RATKAISU

Taustatutkimus ja haasteet: Miksi kalatiski pelottaa?
Nuoret kokee: Vaikea, kallis, epaselva.

Epavarmuus valmistuksesta, hinnoista ja annosmaarista.
Kova kynnys astella tiskille.

Vayla ja kohderyhma: Keta tavoittaa ja missa?
20 - 30 -vuotiaat kiireiset, hinta - ja terveystietoiset.
Vieraantuneet kivijaloista.

Someen sitoutuneet. . . .
Taustatyona haastattelimme lahes

Ratkaisu: Madalletaan kynnysta. 90 nuorta seka K -Supermarketin
Huumori + tieto kasi kadessa. kauppiasta ja kalatiskin
Viedaan kalatiski sinne, missa nuoret ovat. tyontekijoita.

Faktat tiskiin tuoreesta kalasta.




INSIGHT JA PAAVIESTI

NUORET EI

__
...kayttaa kalatiskia
kiasiteld tuoretta kalaa
..kokata kalaruokia
.hyodyntdad asiantuntngapalveluja
.rohjeta kasvokkaisin kanssakiymisin
TUOREEN KALAN TULEE OLLA KAIKILLE SAAVUTETTAVISSA

‘Olis tarkeaa murtaa se myytti, etia tiskilla asiointi on vaikeaa. Me er yritela
lyrkyttaa, vaan autiaa asiakasta loytamaan just se, mita han tarvitsee.”
- Mikko Lansiluoto, kauppias, Ksupermarket Postitalo




KONSEPTI —
ILMIO, El KAMPANJA

KAMPANJAN
KOKONAISKESTO
6 VIIKKOA

INTENSIIVIJAKSO
2 VIIKKOA

SYOTT! -ILMION KEHITYS

’ TikTok “kalatilit”

Cé Nelja kalatilia.
Erottuvat persoonat ja aanensavyt.
Heratetaan uteliaisuus.

KOUKKU - KIINNOSTUKSEN KASVU

(} Kalatilit ottavat tilansa: mikrotrendit ja vuorovaikutus.

Keskustelun kautta saadaan epasuoraa ansaittua mainontaa.
“Miks naa kalat on kaikkialla?”

KELAUS - MARKKINOINNIN INTENSIIVIJAKSO

Verkkosivut: Kalaluukku.fi
Vaikuttajayhteistyot: Fami Cao
Printtimateriaalit: Kalahahmot ja QR -koodit
TikTokjulkaisut: Huumori+tieto




KALATILIEN

Luomme viraalin ilmion ennen kampanjaviestin pallastamista. Saamme

nuoret kinnostumaan ja osalistumaan atheeseen:ennen kum he edes
tietdvat miksi,

MITEN?

* Neljda humoristista someprofilia: Lohi, Silakka, Hauki ja Siika.
* Jokaisella profullla oma persoona,tyylija ddnensidvy
* Hyodynnetddn someilmiotad ja meemeja

MIKSI?

* Sosiaalinen media perustuu imidihin ja yhteisolisyyteen, eipelkkian tiedon jakamiseen.
* Kun ihmiset tormaavat hahmoihmn jatkuvastine alkavat tuntua tarkeilta.

* Mitd enemmén niemme jotain, sitd kinnostavammaksise muuttuu.

TAVOITE:

* Kohderyhma osalistuu omasta tahdostaan, eikkd kampanja tunnu mamokselta.
 Kun kampanja palastuu, kohderyhmi tuntee olevansa jo osa iImiota.
* Kalatilen kautta saatu orgaanmen nakyvyys vahvistaa tulevia sisdlt6ja (maksettu mamonta, vaikkuttajayhteistyot).
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S O S I/ U \L I S E N R Ylimielinen ja humoristisen
arsyttava Lohi dissaa muita kaloja

salmonboss _ | |
- @ Ja uskoo olevansa ylivertainen.

Toimii kuin somevaikuttaja, joka
tietda olevansa eliittia. @ @ (o

E—
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Jaarapainen ja isanmaallinen G ¢
perinnekala Hauki haukkuu
modernia ruokahompotysta.
Puhuu kuin boomer Facebookissa,
uskoo etta ennen kaikki ol
yksinkertaisesti paremmin. £ F1

<« (@siikaqueeeen

< (@silakkamode

T&ysin arvaamaton meemikone, ° Hempea ja aina positiivinen Siika
joka trollaa ilman logiikkaa ja _ uskoo etta elama on parempaa,
huutaa caps lock paalla. Silakka ei < @haukifromfinland : kun asiat ovat kauniita ja taynna

hyvaa energiaa. Siika tietaa
olevansa queen. W .

noudata saantoja, se vain elaa ja
aiheuttaa hammennystd. @ &
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SOSIAALINEN MEDIA

ORGAANINEN

- Kalatilit jatkavat toimintaansa koko kampanjan aikana.
« Kampanjan aktiiviaikana julkaisemme yhdella kalatililla kuvaamiamme lyhytvideoita

MAKSETTU

* 14 paivaa maksettua mainontaa TikTokissa. Maksettu mainonta tapahtuu yhdelta kalatililta, jonne julkaisemme sisaltoa.
* Mainokset kohdistetaan kohderyhma huomioiden.
« Mainoksina toimvat valitsemamme ilmio -kuvat QR -koodilla seka tuottamamme videot.

VAIKUTTAJAYHTEISTYO

« Suosittu ruokavaikuttaja Fami Cao toteuttaa kaksi TikTokvideota
 Ensimmainen video: asiointi kalatiskilla
« Toinen video: Resepti kalatiskilta hankitusta kalasta




MAINONTA:
ULKO - JA SISSIMAINONTA

« Mysteeri heraa eloon: Flyerit, julisteet ja tarrat
ympari katukuvaa. Vain kala ja QR -koodi, ei
selityksia.

- Et paase pakoon: Kampanja nakyy kouluissa,
bussipysakeilla, katutilassa.

« Some ja printti yhdistyvat: Nelja tuttua
kalahahmoa somekommenteista nyt myos
katukuvassa.

* Huipennus kampanjaviikolla: Kalat iimestyvat

Helsingin Rautatieasemalle, Kamppiin ja metrojen

diginayttoille, maksimoiden nakyvyyden.
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Tuomme kampanjaamme
sinne, missa ostopaatos
usein syntyy.

« Ostopaatokset tehdaan usein

el tarjousten perusteella tai ,';“?Ifrf’;‘?, .
Elgitm&x:clécéaéit: 54 g hetken mielijohteesta Eﬁmgdggastgch 78
Kalorit: 640 kecal ostostelun aikana. el el
» Konseptimme mainontaa Eaﬁanﬁ:{&e o

esitetdan kalatiskin b ks

ldheisyydessé, houkutellen B
Annoksen hinte noin 4,98€ asiakkaat kohti palvelupistetta. ﬁnnoﬂ(sen hintak.pczir;té,]ll500€
Annoksessa on kaytetty 140 g * Houkuttelun keinoina mm. lohta ?iiiao%”noo?x 50€
silakkaa, joka on noin 2,09€ terveellisyyden konkretisointi ja ' R

korkean hinnan harhan
kumoaminen.




THE BIG SPLASH
KAMPANJAN VERKKOSIVI

Elamyksellinen aloitus | | sulle, j0S..
* QR - skannaus tempaisee heti mukanaan . .
et 0o varma paljonko kalaa tarvii ghdelle

 Ensisilmayksella kohderyhman huumoria ja tone of voicea P e

~pelkiit mokaavasi tiskilla

Taa sivu on

~haluut resepteji, jotka ei vaadi viittd kattilaa

Sisaltd, joka palvelee kohderyhmaa | e eene
« “Kalatiski ABC: kuinka ostaa kalaa kuin pro.” Radlalludchs

« “Annoskoko-opas: paljonko kalaa tarvitsee & mita se K“hataCOt

7
m a kS a a 7 Kuhafileet paistetaan meheviks ja maustetaan tulisiks, kylkeen tulee raika APl 2 VY S/ |§|
@ ” kaalisalaattii, guacamolee ja mangosalsaa. Pilkottavaa riittaa, joten laita m
71 if- 1 1ol 1 H soimaan tai podcast korville ja ota hetki keittidaikaa itelles. Kun ainekset on pi
* "Reseptivinkit: helppoja, herkullisia ja nuorelle suunnattuja.

a!_uutko kalvaa
viela syvemmalle?

« “Kalatie topankki: fakta & valinnat mitka toimii.”

Kauppalista:

Noin kolmelle (8 tacoa)

Pelillinen ja interaktiivinen kokemus nn
- "Kala Brain Rotters" — provosoiva ja koukuttava tietovisa |
nes " - - : : : 3L . | Jos haluat faktaa faktojen 224,46, = AT T A s SO
 "Filee Frenzy"— visuaalinen ja nopeatempoinen fileointipeli | Heteelits setti kalanes e —
E% o vaikka, mité kalaa k;nnattaz e
lluat pelastaa maailman ja om Pra Kala - Kaikki kalasta ja sen
yhgﬁstiil(alﬂ kiiytisti
Visuaalisuus & kayttobkokemus Kalavisa - testaa tietosi! E‘:"ﬁi
 Retrotyyli yhdistettyna moderniin reaktiiviseen q/
suunnitteluun € WIA kel o il ives 1 ol g Suomes, sl on L, |
« Kampanjan visuaalinen ilme & kalatileilta tutut hahmot O v
mukana o /“%’ ‘, .ﬁ# g
» Mobiilioptimoitu — jokainen toiminto suunniteltu %

somekeskeiselle sukupolvelle
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VAIKUTTAVUUS N

Tavoitamme nuoret siella, missa he viettavat

Ialk-aaﬁl??ok & Instagram - viraalipotentiaali kalatileilla &
vaikuttajasisalldilla. Samalla jaetaan hyodyllista tietoa.
Kohderyhman kaksi suosituinta alustaa ovat IG (87.3 %) ja
TikTok (69.9 %). N=89.

» Fyysiset mainokset — QR-koodit julkisilla paikoilla herattavat
uteliaisuutta

» Verkkosivut & pelit — koukuttava sisalto pitaa mielenkiinnon ylla

Muutamme asenteita & madallamme kynnysta kayda

Kkalatiskilla

* Humoristmen asenne tekee kalatiskistd helpostilihestyttavan

e Sketsit pureutuvat kohdeyleiso6n ja samalla opettavat

* Kampanja muuttaa ajatuksen kalatiskistd = kdytoksen muutos.
Nyt nuoret uskaltavat ja haluavat kidyttaa tiskid, koska
ymmaiartavat sen hyodyt ja helppuden.
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Tulos ei jaa lyhytaikaiseksi — vaikutus jatkuu kampanjan

jalkeen
* QR-koodtt, julisteet ja verkkosivut pysyvat saatavila vuoden

ajan

 Vaikuttajan sisallot jadvat someen,tuottaen pitkikestoista
vaikuttavuutta

* Kampanja tarjoaa suoran nikemyksen nuorten
ostokdyttaytymiseen,ja antaa oppeja nuorten

huomiomisesta & paremmasta viestmnasta

Miten mittaamme onnistumista?

* QR-koodien skannaukset & verkkosivuvierailut

* Somekeskustelut & viraalileviimmen (kalatilt, vaikuttajat)

 Kuinka monindkitaiosalistuikampanjaan:lyhyt loppukysely
kohderyhmile.
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TULOKSET
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ULKOMAINONTA $
o 41015149 1 059 930 +4.,41 %
oo 45 179 47 827 +5,86 %

 Digi Escalator (Rautatientori)
 Digi X-track (Rautatientori & Kamppi)
*Metrojen sisanaytot eivat sisaltyneet tuloksiin
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VE RKKOSlVUST@#DATA
kalaluukku.fi IStunnot

Top 3 svut Verkkosivuliikenteen lahteet
 Etusivu: e TikTok:96 % kolmannen
o 1551 nidyttod / 1804 latausta osapuolen liikenteesta
e Pelit: e Suora liikkenne: 34 %
o 245 nayttod /nomn 1000 latausta e« Instagram: 62 % sosiaalisen
 Kala fax -tietopankk: median lahteista

o 130 nidyttod / 1245 latausta
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https://kalaluukku.fi
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VAIKUTTAJASIS

itsfamzzi / Fami Cao

Video 1: kalatiski Video 2: reseptit @ Video 2: reseptit

« Naytot: 27K » 34K * Naytot: 50.1K »80K - Naytot: 52 209
» Tykkaykset: 1 343 » 1639 * Tykkdykset:2 490 3401 * Tykkaykset: 1 200
« Kommentit: 46 » 49 « Kommentit: 63 >68 « Kommentit: 19
o Jaot: 53 e Jaot:281 »376 e Tallennukset: 844
e Tallennukset: 50 363  Talennukset: 958 »1368
« Katsojat: * Katsojat:

o 31 % (18-24 v) o 26 % (18-24 v)

o 42 % (25-34 v) o 44 % (25-34 v)

Luvut 5/25 310/25
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OMA SISALTS ' + T~

Nayttokertoja yli 71 3 joista orgaanisia lahes 60

02
Keskimaarainen CPC ] 9 €

CTR 0,35
%
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Proteiini: 44 g
Hii|ihydroatit: Slg
Rasva: 30 g
Kalorit: 660 kecal

Annoksen hinta noin 8,00€ i NS 0 S J—
Annoksessa on kéaytetty 180 ' \ : |
kirjolohta, joka on noin 5,51€

=
Rautatientori Jarnvagstorget Centre2 v Stati
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