
Case: 
Kalaneuvoksen 

Kirjolohipekonin 
maailmanvalloitus

Juho Järvinen
Tuote- ja markkinointijohtaja 

Kalaneuvos Oy



Kalaneuvos 
kirjolohipekonin tarina

Minä
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Kuluttaja: 
Havainnollistava tilanne 
30-20-50

TRENDIT & DATA 83,3 % haluaa 
syödä enemmän 
kalaa ja 53,6 % 

vähentää tai käyttää 
harkitummin 

punaista lihaa.
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Kalaneuvoksen kyselytutkimus 2025 – 

Kirjolohipekoni, n = 300

 30% syö kalaa suositusten mukaan

 20% käyttää juhlaruokana
 50% Satunnainen arkisyöjä

Tavoite: 
• Saada massat mukaan
• Lisätä kulutusta

Markkinan ja kulutuksen nykytila & potentiaali
• Kalan kulutus Suomessa jää selvästi 

ravitsemussuosituksista (toteuma 11,9 kg/hlö/vuosi 
vs. suositus 20,8 kg).

• Rasvaisen kalan kulutuksen kasvupotentiaali 
Suomessa on +31 Mkg (nykykulutus 4,6 kg/hlö/vuosi 
vs. suositus 10,4 kg/hlö/vuosi)

• Ostouskollisuus matala, nuoret ja lapsiperheet 
kriittisiä kasvusegmenttejä. Ostamisen esteitä ovat 
hinta, valmistamisen vaivalloisuus, maku, ruodot ja 
saatavuus.

Tavoite: 0,5 => 2,0 x viikko / +31 Mkg



IDEA: 
Unohdetaan KALA

IDEA
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 Tuote, jota kulutetaan 3m/kg vuodessa Suomessa 
 Tätä rakastetaan myös maailmalla  

 Maku: Tässä yhdistyvät suolainen, rapea ja rasvainen
 Monikäyttöisyys: Sopii niin arkiruokiin kuin juhlahetkiin 
 Nostalgia ja mielikuvat: Yhdistyy hotelliaamiaisista tuttuun 

hemmotteluun ja amerikkalaiseen ruokakulttuuriin. 
 Helppous: Nopea valmistaa ja tuo makua mihin tahansa 

ruokaan.

Mikä tuote? 
Mitä tästä uupuu ? 



Tuote ja toteutus: 
Uusi rapeampi 
tapa syödä kalaa
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 TERVEELLISYYS
 VASTUULLISUUS
 MIELIKUVAT & KÄYTÖN HELPPOUS
 PUHDAS OMATUNTO
 ROHKEUS KOKEILLA (kalaa)

Kalaneuvos Kirjolohipekoni

TUOTE-ESITTELY



Matka 
maailmanvalloitukseen

 2 x palkittu uutuustuote

Palkittiin kahdesti vuoden 2025 Innovation Awards by FFCR –kilpailussa:
# Tulevaisuuden ruokatuote 2025
# Yleisön suosikki 2025

”Maailman mestaruus” 

Voitti kansainvälisen Seafood Excellence Global -kilpailun Horeca-kategorian.

Voitto on historiallinen: kyseessä on ensimmäinen kerta, kun suomalainen 
elintarviketuote palkitaan tässä maailmanlaajuisesti arvostetussa kilpailussa.

LANSEERAUS & PALKINNOT
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Miksi se toimi? 
Tavoitettiin se 50% 

 KULUTTAJAAN RESONOIVA LANSEERAUS

 LAAJA NÄKYVYYS MAAILMAN MEDIASSA

 LAAJA VALIKOIMA PEITTO (SUOMI)

OVEN AVAAJA VIENTIIN

Kuluttajapalaute todentaa

KULUTTAJAPALAUTE
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Mitä yhteistä? 

 TUTTU KONSEPTI – KAIKKI TUNTEE JA OSAA KÄYTTÄÄ

 UUSI KÄYTTÖTAPA – UUDET KÄYTTÄJÄT

 HYVINVOINTI – HYVÄ OMATUNTO

Tulos - Käytön ja kulutuksen kasvu 

 ”Hyvät taiteilijat kopioivat, loistavat taiteilijat 
varastavat” – T.S Elliot, Steve Jobs, Pablo Picasso - 

LOPUKSI
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Kiitos!


