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TRENDIT & DATA 83,3 % haluaa

. syoda enemman
I(uluttaja: kalaaja 53,6 %

Havainnollistava tilanne viihenté tai kéyttéa
30-20-50 harkitummin

punaista lihaa.

« 30% syo kalaa suositusten mukaan

Markkinan ja kulutuksen nykytila & potentiaali

oo eo 00 o . Kalan kulutus Suomessa jaa selvasti
V 2 OO/O kaytta a J U h Ia r'UO ka na ravitsemussuosituksista (toteuma 11,9 kg/hl6/vuosi
vs. suositus 20,8 kg).
H ° oo o o0 . Rasvaisen kalan kulutuksen kasvupotentiaali
“ 5 OO/O SaTU n na l ne n a Pklsij a Suomessa on +31 Mkg (nykykulutus 4,6 kg/hl6/vuosi

vs. suositus 10,4 kg/hl6/vuosi)

Ostouskollisuus matala, nuoret ja lapsiperheet
kriittisia kasvusegmentteja. Ostamisen esteita ovat
hinta, valmistamisen vaivalloisuus, maku, ruodot ja

E Ta"Oite: saatavuus.

Tavoite: 0,5 => 2,0 x viikko / +31 Mkg
 Saada massat mukaan
e Lisata kulutusta

Kalaneuvoksen kyselytutkimus 2025 — Kafaneuvos____
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3 Kirjolohipekoni, n = 300




IDEA

IDEA:
Unohdetaan KALA

Tuote, jota kulutetaan 3m/kg vuodessa Suomessa

Tatd rakastetaan myos maailmalla Porsaspekoni Kirjolohipekoni
Vakiintunut ja tuttu tuote, helposti saatavilla Ensimmadinen vastaava tuote Suomessa
. .o . . . . . Edullinen Edullinen kalatuotreeksi
« Maku: Tassa yhdistyvat suolainen, rapea ja rasvainen Rapea koosturs Rapea K RITNIR
og oo oo oo oo . .o o o .o Hyvi maku * Hyvd maku

« Monikayttoisyys: Sopii niin arkiruokiin kuin juhlahetkiin e e VLI R p——
+ Nostalgia ja mielikuvat: Yhdistyy hotelliaamiaisista tuttuun oy B N
hemmotteluun ja amerikkalaiseen ruokakulttuuriin. oo s is R B iy
v IHelppous: Nopea valmistaa ja tuo makua mihin tahansa e
ruokaan.

¢ Mika tuote?
¢ Mita tasta uupuu ?
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TUOTE-ESITTELY

Tuote ja toteutus:
Uusi rapeampi
tapa syoda kalaa

Uusi rapeampi
tapa syoda kalaa
« TERVEELLISYYS
« VASTUULLISUUS e ety
« MIELIKUVAT & KAYTON HELPPOUS s
 PUHDAS OMATUNTO p—

« ROHKEUS KOKEILLA (kalaa)

¢ Kalaneuvos Kirjolohipekoni

Kalaneuvos




LANSEERAUS & PALKINNOT

Matka
maailmanvalloitukseen

« 2 x palkittu uutuustuote

Palkittiin kahdesti vuoden 2025 Innovation Awards by FFCR -kilpailussa:
# Tulevaisuuden ruokatuote 2025
# Yleison suosikki 2025

+ "Maailman mestaruus”
Voitti kansainvalisen Seafood Excellence Global -kilpailun Horeca-kategorian.

Voitto on historiallinen: kyseessd on ensimmadinen kerta, kun suomalainen

elintarviketuote palkitaan tassd maailmanlaajuisesti arvostetussa kilpailussa.

éy’““

FFCR Yleison suosikki &

INNOVATION Tulevaisuuden

4 ruokatuote 2025

INNOVATION
AWARDS

BYFFCR

Tulevaisuuden ruokatuote
2025

Maailman paras
kalatuote 2025

GLOBAL

INNOVATION
AWARDS

BY FFCR

Yleison suosikki
2025
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KULUTTAJAPALAUTE

Miksi se toimi?
Tavoitettiin se 50%

« KULUTTAJAAN RESONOIVA LANSEERAUS
« LAAJA NAKYVYYS MAAILMAN MEDIASSA
« LAAJA VALIKOIMA PEITTO (SUOMI)

« OVEN AVAAJA VIENTIIN

¢ Kuluttajapalaute todentaa

uuuuuuuuuu

KIRJOLOHIPEKONI

Vent, vidi; v

Cl

.

SEAFOOD

Yleison suosikki & Maailman paras

Tulevaisuuden kalatuote 2025
ruokatuote 2025 \

Excellence
GLOBAL




LOPUKSI

LUE LISAR
win

Mitd yhteisti?

« TUTTU KONSEPTI - KAIKKI TUNTEE JA OSAA KAYTTAA
« UUSI KAYTTOTAPA - UUDET KAYTTAJAT
«” HYVINVOINTI - HYVA OMATUNTO

[Xd oe ° ‘i‘: KAYI-LA
: Tulos - Kayton ja kulutuksen kasvu .
”Hy\’ﬁt taiteilijat I(OpiOi\lat, loistavat taiteilijat v- 'v ' ?F | 9Ii?s?fﬁml\nl\wpfkfjﬂxixmmLusrARousm'rA
varastavat” - T.S Elliot, Steve Jobs, Pablo Picasso - e
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