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Markkinointiohjelman toimenpiteiden
kohderyhmaéané ovat olleet erityisesti eri
alojen avainhenkilot. Tuottaa heille
tietoa kalatoimialasta ja toimialan
vaikuttavuudesta ja saada verkostot
toimimaan ja puhumaan kalan ja
toimialan puolesta.

Median kautta kuluttajille suunnatussa
viestinndssa on keskitytty kalan
terveys- ja ymparistovaikutuksiin,
kalaruokien valmistamiseen
Innostamiseen ja yleisen kalatietouden
lisdamiseen.
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Markkinointiohjelman ensimmaisen vaiheen
toteuttamiseen myonnettiin syksylla 2016
EMKR rahoitusta osana innovaatio-ohjelmien
kokonaisuutta 1 500 000 euroa.

Tama valiraportti esittelee
markkinointiohjelmassa toteutettuja
toimenpiteita ohjelman alusta vuoden 2019
loppuun saakka.

Markkinointiohjelman toteuttamiseen ovat
osallistuneet Pro Kalan koko- ja osa-aikainen
henkil6kunta seka useita ulkopuolisia
yrityksia, joilta on hankittu mm. viestinnan,
graafisen suunnittelun, messurakentamisen
ja painatuksen palveluja.
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1. Kestavasti tuotettujen kalatuotteiden
markkina-aseman ja arvon parantaminen

Kotisivut

Pro Kalan kotisivut uusittiin kevaan 2017 aikana ja ne

valjastettiin markkinointiohjelman kayttoon paikaksi, mista

kuluttajat ja kalasta yleista tietoa tydssaan tarvitsevat
loytavat perusinformaation kalalajeista, kalaruokien
valmistamisesta ja kalatoimialasta.

www.prokala.fi sivuilta 16ytyy mm.

Tietoa kalasta
Materiaalitilaus
Mediapankki
Kuvapankki
v 159 000 katselukertaa 2017-2019
Kalaruokaohjeita
Palautelomake
Pyydetyn kalan sesongit tulostettava kalenteri
kotisivuilla (su/ru/en)
Kalatietovisa Pro Kala kotisivuilla
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1. Kestavasti tuotettujen kalatuotteiden
markkina-aseman ja arvon parantaminen

Sosiaalinen media

Markkinointiohjelmassa paatettiin heti aluksi lisata
merkittavasti ndkyvyytta sosiaalisessa mediassa.
Yhteistyossa sosiaalisen median toimisto NoBotin
kanssa luotiin kesédn 2017 aikana Parasta evasta
Facebook ja Instagram profiilit ja vuoden 2018 alussa
aloitettiin FB ryhman Syodaan kalaa yllapito.
Sosiaalisen median kanavien seuraajamaarat ovat
edelleen kasvussa. Vuoden 2019 alussa yllapito siirtyi
sisaltétoimisto Lyhyena hetkena vastuulle.

» Facebook

» Pro Kala -> 2416 seuraajaa

» Parasta evasta -> 10065 seuraajaa

» Syddaan kalaa-ryhma -> 3983 jasenta
» Instagram Parasta evasta -> 467 seuraajaa
» Twitter Pro Kala

e
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1. Kestavasti tuotettujen kalatuotteiden
markkina-aseman ja arvon parantaminen

Mediatiedotteet

Mediatiedotteiden julkaiseminen aloitettiin kevaalla 2017
yhteistydssa viestintatoimisto Manifeston kanssa laaditun
viestintasuunnitelman mukaisesti. Vuoden 2018 alusta
tiedotteiden ja viestinnan suunnitelma ja tuotanto on tehty
Pro Kalan omin voimin (julkaisukalenterit liitteend)

Mediatiedotteet jaetaan ePressi tiedotejakelun kautta

Mediatiedotteita on julkaistu seuraavasti:

=  Vuosi 2017
= 8 tiedotetta

=  Vuosi 2018
= 25 tiedotetta

=  Vuosi 2019
= 42 tiedotetta

uutispaallikkd ~
KIRSI-MARJA PERAKYLA

chjaaja
HENRIK LOBBAS

Tassa on lohen ja kirjolohen

toimituspaallikkd
ILKKA AHTIAINEN todellinen ero

vastaava paitoimittaja
TOMI EINONEN

Laheta kuva tai vides: LISAAUUTISIA ~ MTVuutiset.fi
10 78 5504
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1. Kestavasti tuotettujen kalatuotteiden
markkina-aseman ja arvon parantaminen

Vedesta ruokapdytaan uutistiedote

Osana markkinointiohjelmalle laadittua
viestintasuunnitelmaa aloitettiin kesalla 2017 sahkoisen ol Pro Kaan wistiedote 1432019

Pro Kala

uutistiedotteen Vedesta ruokapdytaan julkaiseminen.

Tiedote on ilmestynyt kesasta 2017 alkaen kahdeksan kertaa
vuodessa.

Vedesta ruokapdytaan uutistiedote on jaettu paattajille (mm.
kaikille kansanedustajille), sidosryhmille ja kala-alan
toimijoille.

Tiedotteiden teemoina ovat olleet
= Kala-alan ajankohtaiset asiat il
* innovaatio-ohjelmat e ————
» kala-alan toimijoiden esittelyt sarjassa "Kalan
arvoketju esittaytyy”
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1. Kestavasti tuotettujen kalatuotteiden
markkina-aseman ja arvon parantaminen

Kuluttajaesitteet

Kuluttajille tarkoitettuja reseptiesitteita on julkaistu
vuosittain 2-3 kpl ja ne on jaettu kauppoihin ja sita kautta
edelleen kuluttajille kala-alan yritysten kautta. Joidenkin
yritysten konseptiin esitteiden jakaminen ei kuulu, mutta
jaettavien esitteiden kysynta on viime vuosina ollut
kasvussa.

Markkinointiohjelman ensimmaisen kauden aikana
julkaistiin seuraavat kuluttajaesitteet:

Makujen sinfoniaa kalakeitoissa (helmikuu 2018)
Kalaruokien Kingit (maaliskuu 2018)

Silakka (tammikuu 2019)

Kirjolohi (tammikuu 2019)

Muikku (maaliskuu 2019)
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1. Kestavasti tuotettujen kalatuotteiden
markkina-aseman ja arvon parantaminen

Kala&Kauppa

Kala&Kauppa —lehti on ilmestynyt vuodesta 2004 alkaen ja
se on vakiinnuttanut paikkansa erityisesti kala-alan
toimijoiden keskuudessa. Vuonna 2018 tehdyn
lukijakyselyn tuloksista voitiin kuitenkin todeta, etta lehti
el tavoita sen alkuperaista kohderyhmaa,
vahittaiskauppojen kalaosastojen henkilokuntaa, vaan se
tavoittaa kala-alan toimijat. Jatkossa Kala&Kauppa lehti ja
sen jakelu tullaan uudistamaan vastaamaan paremmin sen
kohderyhman tarpeita, jotka lehti tavoittaa.

Markkinointiohjelman ensimmaisen kauden aikana:

Lehti on ilmentynyt kolme kertaa vuodessa
Painos 2300 kpl

Jettu vahittaiskauppojen kalaosastoille ja kaikkiin
kala-alan laitoksiin

Viimeinen lehti 3/2019 ilmestyi vko 38

Kala _mKauppa
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1. Kestavasti tuotettujen kalatuotteiden
markkina-aseman ja arvon parantaminen

Koulutus ja oppimateriaalit

Osana markkinointiohjelmaa ja kalatuotteiden markkina-
aseman ja arvon parantamista on toteutettu alan
toimijoille suunnattuja koulutustilaisuuksia seké tuotettu
koulutusmateriaalia.

» Uusi tietosuoja-asetus, koulutus ja tietopaketti
kala-alan toimijoille (tammikuu 2018)

» Kalakauppa -koulutusaineisto vahittaiskauppojen
kalaosastojen henkilokunnalla ja HoReCa
tyontekijoille (syyskuu 2018)

Pro Kala

» Ruokakuvaus kannykalla — kurssi kala-alan K Al. AKAUPPA
wwwprokeizs [ S

toimijoille (toukokuu 2019)

» Nappaako kala? —oppimateriaali m‘*
kotitaloustunneille (elokuu 2019) ,
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1. Kestavasti tuotettujen kalatuotteiden
markkina-aseman ja arvon parantaminen

Kuluttajatutkimus

Suomalaisten kuluttajien asennetta kalaan ja
kalatoimialaan on selvitetty kuluttajatutkimuksessa ”Kala
suomalaisten ruokapdydassa” jo selvitetty jo viisi kertaa.
Naista kaksi, vuosina 2017 ja 2019, osana Kalatalouden
markkinointiohjelmaa. Tutkimuksissa valtaosa
kysymyksista on toistettu joka tutkimuksessa niin, etta on
pystytty myods nakeméaan mahdollisesti tapahtuneet
muutokset asenteissa tai kulutuskayttaytymisessa.

» Kala suomalaisten ruokapdydéassa kevat 2017
» Kala suomalaisten ruokapdydéassa syksy 2019 ->

valmistui vko 39 -> julkaistiin Innovaatiopéaivien
lehdistoinfossa
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Kalatuotteiden ja arvoketjun
toiminnan laadun
varmistaminen toimialan

vhteistyon ja verkostoitumisen
kautta

Kaytantojen ja kasitteiden yhtenaistamiseksi
kalakaupassa on tuotettu kaupankayntia ohjaavia
suosituksia ja ohjeita.

» Kirjolohen tuoteluokitus tammikuussa
2018

=  Muikun koko- ja tuoteluokitus
tammikuussa 2020

" KIRIOLOHEN TUOTELUOKITUS

sraw
a STANDARDI
e
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1. Kestavasti tuotettujen kalatuotteiden
markkina-aseman ja arvon parantaminen

Kalakeittopaiva

Suomalaiseen ruokavuoteen lanseerattiin vuonna
2018 uusi teemapaiva, Kansallinen kalakeittopaiva,

jota vietetaan vuosittain helmikuun toisena tiistaina.

Teemapaivasta on tavoitteena luoda vuosittain
toistuva ilmio, paiva jolloin koko Suomi syo
kalakeittoa.

Kalakeittopaiva nakyy erityisesti sosiaalisessa
mediassa kuvina, haasteina, tapahtumana ja niin
yksittaisten kuluttajien kuin bloggaajien
postauksina.

Vuoden 2019 Kalakeittopaiva ylsi MTL Finnish
Comms Awards kilpailun karkikolmikkoon.
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1. Kestavasti tuotettujen kalatuotteiden
markkina-aseman ja arvon parantaminen

Kalakeittopaiva

Ensimmainen kalakeittopaiva 13.2.2018

Teema: Kalaa hyviin paatoksiin
Yhteisty0kumppanina Manifesto
Lounastapaaminen eduskunnassa puhemies
Satonen

Reseptiesite vahittaiskauppoihin
Ruokabloggari yhteistyota

Mediassa esilla mm. YLE, HS, TS, MT + monet
aluemediat

Kalakeittopaiva 12.2.2019

Teema: Kalaa kaikista keittidista
Yhteistyokumppanina SEK
SOME:n lisaksi mm.
* Vuoden kalakeittoravintola
= Suomen lahetystot ympari maailmaa
» Opiskelijoiden kalakeittokaste
SOMERN potentiaalinen tavoittavuus ylsi
parhaimmillaan 5,2 milj. henkil6on

2 tykkas 1dsts
kuhaseikkailee Tanéin on kuulemma ensimmainen
kansallinen #kalakeittopdiva - el valii, kuha mu
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1. Kestavasti tuotettujen kalatuotteiden markkina-
aseman ja arvon parantaminen

Seafood Chef 2020

HoReCa —sektorin ammattilaisille on lanseerattu

uusi kilpailu, Seafood Chef, jonka tavoitteena on

innostaa ruokaa tydkseen valmistavia

ammattilaisia tuomaan esiin ja kehittamaan e a O 0
erityisesti kalaruokien valmistamisen
osaamistaan.

»  Kokkikilpailu ammattilaisille Gastro - C h e f

messujen yhteydessa
= Yhteisty0 Food Camp Oy:n kanssa 2020
= Jarjestetaan joka toinen vuosi
» Mukana kilpailuyhteistyossa kala-alan
yrityksia
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1. Kestavasti tuotettujen kalatuotteiden
markkina-aseman ja arvon parantaminen

Tapahtumat

Kuluttaja- ja ammattilaistapahtumiin
osallistuminen on toteutettu yhteisty6ssa
muiden menekinedistamis- ja
tiedotusorganisaatioiden kanssa tai alan
toimijoiden kanssa

» Terveydenhoitajapaivat
» Helsinki 15.-16.2.2018
» YhteistyO Lihatiedostuksen,
Leipatiedotuksen ja Maito ja
Terveys ry:n kanssa

» Kuluttajatapahtuma 24.3.2018
» Vantaa Jumbo
= Raisio Mylly
» YhteistyO Kalaviikko 2018
tapahtuman kanssa

sl
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INnnovaatiopaivat

Markkinointiohjelman vuosittaiseksi
paatapahtumaksi on muodostunut
Innovaatiopaivat, joka on kasvattanut
osallistujaméaaraansa vuosi vuodelta.

Innovaatiopaivat keskittyy antamaan alan
toimijoille kattavan kuvan kaikkien innovaatio-
ohjelmien toimista ja tuloksista.

« Tampere Hotel Scandic City 9.-10.11.2017
e Osallistujia 163

« Vantaa Sokos Hotel Flamingo 8.-9.11.2018
 Osallistujia 230

« Vantaa Scandic Aviacongress 7.-8.11.2019
 Osallistujia 263
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2. Toimialan verkostoitumisen ja yhteistyon
kehittaminen

Kalafoorumit

Kalafoorumi —konseptilla on jarjestetty
ajankohtaisiin teemoihin keskittyneitd seminaari-
/keskestelutilaisuuksia

= Ajankohtaista viennista ja
kansainvéalistymisesta
» Helsinki 8.2.2018
» QOsallistujia 83

» Kalaklusteri —keskustelu vientiyrittgjille
= Helsinki 13.3.2019
» QOsallistujia 18

= lImastonmuutos ja kalatoimiala
=  Turku 29.3.2019
» QOsallistujia 198
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3. Toimialan julkisuuskuvan parantaminen

Kala — kohtalo vail kutsumus?

Innovaatio-ohjelimen kokonaisuuteen kuuluvana
markkinointiohjelma kokosi heti toimintansa alkusi -
kirjan Kala — kohtalo vai kutsumus?, joka esittelee SRR s
koko kalatoimialan kehityksen itsendisessa Suomessa o ¢ N

toimialalla tehtyjen innovaatioiden ja
yrittajdhaastattelujen kautta.

» Kirja kalatoimialan kehityksestéd 100 vuoden
ajalta yrittajien haastattelujen ja
innovaatioiden kautta

»  Julkaistiin 13.12.2017 Pikkuparlamentissa
pidetyssa tilaisuudessa, missa kirja mm.
luovutettiin maa- ja metsatalousministeri
Lepalle

Petra Partanen

sl
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Ajatuksia yrittajyydesta -
diasarja

Kannustukseksi ja oppaaksi kala-alan
uusille yrittgjille ja alasta kiinnostuneille
julkaistiin alalla jo pitkd&an toimineiden
yrittgjien ajatuksista koottu diasarja.

» Kala-alan yrittajien ajatuksia
yrittajyydesta

= Julkaistu
toukokuussa 2018

-

Kalastaja on

Luonnontuotantoa hy&dyntévit elinkeinot ovat

harvojen etuoikeus.
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3. Toimialan julkisuuskuvan parantaminen

Paattajatapaamiset ja keskustelutilaisuudet

Markkinointiohjelma on osaltaan ollut mukana luomassa keskustelumahdollisuuksia ja —
yhteyksiéa toimialan ja paattgjien kesken jarjestamalla avoimia tapaamisia ja
keskustelutilaisuuksia seka yksittaisten paattajien tapaamisia.

Paneelikeskustelu ministeri, maa-ja metsatalousvaliokunnan jasenet ja
kalatoimiala (Porissa SuomiAreenan yhteydessa 2017

Puhemies Satonen (syksy 2017)

Ministeri Lintila (syksy 2017)

Kalakeittopaivana kalakeittolounas lounas eduskunnassa (puhemies, ministeri)
etujarjestojen kanssa (helmikuu 2018 ja 2019)

Lounaskeskustelu paattajat ja kalatoimialan edustajat (Porissa SuomiAreenan
yhteydessa 2019)

e

Pro Kala



3. Toimialan julkisuuskuvan parantaminen

Esitteet kalaelintarvikkeen ketjusta

Erityisesti tyossdan tai luottamustoimissaan tietoa ja
ymmarrysta kalatoimialan kokonaisuudesta tarvitselville
tuotettiin eri laajuisia esitteita koko kalaelintarvikkeen

arvoketjusta

= Kalasta hyvinvointia - Fisk ger valmaende
(toukokuu 2019)
» Jaettu jarjestdjen jautta ja kaikille
kansanedustajille kesakuussa
Suomalaiset tahtovat syoda enemman kotimaista
kalaa. MIKA ESTAA? (heindkuu 2019)
Jaettu keskustelutilaisuudessa Porissa Suomi
Areenan aikaan
» Vedesta ruokapodytaan esite (su, ru, en)
= paivitys 2018
» Seuraava versio 2020

KALASTA

HYVINVOINTIA

KALA Q ‘ 4 KALASTUS
on tehokkaimpia tapoja
poistaa ravinteita vesistoista
afled w4 W - -

()
VESIVILJELY KALA T@ l

on yksi vahiten ympéristoa on oleellinen osa
kuormittavista tavoista terveylta edistavaa

tuottaa ruokaa ruokavaliota

on ympdaristotietoisen
kuluttajan valinta
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3. Toimialan julkisuuskuvan parantaminen

Kala-alan alkutuotannon, jalostuksen ja
kaupan esittely

Toimialan julkisuuskuvaa on pyritty muokkaamaan faktatietoa
mediaan tuotettujen artikkeleitten ja tiedotteiden kautta
valittamalla. Kuluttajakyselyn mukaan suomalaiset kuluttajat
pitavat tarkeana, etta Suomessa on ammattimaisesti toimiva
kalatoimiala, mutta noin puolet vastaajista ei osannut arvioida
esim. toiminnan vastuullisuutta.

» Alan yrittdjien haastattelut ja yhteydet eri medioihin

» Virkamiesten tutustuminen kala-alan yrityksiin
» Virkamiesten (MMM, ELY, LUKE ...) mahdollisuus
kaytannossa tutustua kala-alan yritysten toimintaan
yhden paivan ajan
= Aloitettiin toukokuussa 2018
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4. Vienti jJa kansainvalistyminen

Seafood Expo Bryssel Suomen
maapaviljongin koordinointi ja
toteutus

Viennin ja kansainvalistymisen edistadminen on yksi
markkinointiohjelman neljasta keskeisesta teemasta.
Ohjelma on toteuttanut yhteistydssa Food from
Finland elintarvikkeiden vientiohjelman kanssa
Suomen maapaviljongin kala-alan merkittavimpaan
messutapahtumaan, Brysselin Seafood Expoon

» Toteutettu Food from Finland ilmeella ja
konseptilla soveltuvin osin
= Yrityksilla omarahoitusosuus
» Messuosallistumiset
= 24.-26.4.2018
= 7.-9.5.2019
= 21.-23.4.2020
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4. Vienti jJa kansainvalistyminen

Opintomatkat

Osana kansainvalistymisen edistamista on Pro Kala

jo 16 syksyna jarjestanyt kala-alan toimijoiden
opintomatkan. Naista kolme viimeisinta on
toteutettu osana markkinointiohjelmaa.

Kala-alan toimijoille raataldidyt benchmarking
matkat

Vierailuja kala-alan laitoksiin, tapaamisia alan
jarjestdjen ja hallinnon kanssa ja paikallisiin
kalatuotevalikoimiin tutustuminen

Murmansk Vengja 1.-4.10.2017
Trabzon Turkki 30.9.-4.10.2018
Galway Irlanti 25.-28.9.2019

Pro Kala



4. Vienti jJa kansainvalistyminen

Suomalaisen kalatoimialan esittely

Suomalainen kala ja kalatoimiala kiinnostavat maailmalla. Tuotekohtaiset kyselyt
ohjataan suoraan yrityksiin, mutta Pro Kala on isanndinyt esim. yleisesti
kalatoimialasta kiinnostuneita vierailijaryhmia valittden tietoa mahdollisille
yhteistyoyrityksille.

mm.
» Finlands fisheries industry
» Delegaatio Vietnamista (syyskuu 2019)

sl
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4. Vienti jJa kansainvalistyminen

Yritysten tarpeiden perusteella

Viennin ja kansainvalistymisen edistamiseen liittyen on ollut mahdollista toteuttaa myds
muita yritysten tarpeisiin perustuvia toimenpiteita. Kaytannossa kaikissa
kansainvéalistymiseen liittyvissa kysymyksisséd on konsultoitu Business Finlandin Food
from Finland elintarvikkeiden vientiohjelmaa, mista on saatu arvokasta asiantuntemusta
ja kontakteja erityisesti vientiasioissa.

» Markkinaselvitykset kalatoimialalta kala-alan yrityksia kiinnostavista
kohdemaista, joiden kalatuotteiden markkinatilanteen tiedosta on kiinnostunut
useampi yritys

» Benchmarking- ja fact finding- matkat

» Kansainvalistymisvalmennukset

e
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SYOKAA KALAA!

LENKKIMAKKARALLA ON OMA TEEMAPRIVANSA. KORVAPUUSTILLA ON OMA TEEMAPRIVANSA.
JOPA LONKEROLLA ON OMA PAIVANSA. MIKSEI SUOMALAISTEN RAKASTAMALLA KALALLA?

Pro Kala ryin missio on saada suomalaiset sydmain enemman oita mukaan Kalakeittopai 1ja viest siita apunam-
kalaa. Vuonna 2018 lanseerattin ensimmainen Kalakeittopaiva, me; Rakensimme verkostoille helpon tavan lahtea mukaan
Joka tukes tata tarkoitusta. Kalakeitto on koko kansan ruokaa, teemapaivaan ja teimme materiaalipaketin niille, jollla e ofe
jonka voi tehda ronskisti tai fiinisti, alkuruckana tai ateriaksi omia resursseja materiaalien luomiseen. Verkostot kontak-
halvalla tai kallilila, toitin, innostettin seka aktivoitiin

viestimaan Kalakeittopaivasta
omissa kanavissaan hakliamil-
laan tavoilla.

Kalakeitlopaiva 2018 sai myon-
teisen vastaanoton,
mutta jai melko pienen
piirin asiaksi, Aslakas
etsi tolmistoa nostamaan
Kalakeittopaivan taysin uudelle
tasolle ja tekemaan paivasta tun-
netun - koko kansan teemapai-
van muiden ruckateemapaivien
joukossa,

Pavan hupiosuudesta
vastasivat teekkarit, Yhdessa
Aalto-yliopiston Otanlemen opis-
kelijoiden kanssa ideoitiin leikkimie-
linen Kalakeittokaste-tapahtuma.

SOMESOPPA PORISEE
Pro Kala ryn kanavat Facebookissa,

Sen sijaan, etta viestinnan strate- nstagramissa ja Twitterissa loivat

giaksi olisi valittu yksisuuntanen hyvan alustan Kalakeittopaivan
tuuttaaminen, paatimme rakentaa tunnelmien jakamiselle, mutta paa-
viestinnan ytimen verkostojen ja osal- paino s kyvyydesss oll aktivoid
listamisen varaan. Asian nakyminen laajasti monien efi tahojen verkostot ja than tavalliset ihmiset somettamaan Kalakeitto-
kautta mahdollistaa nakyvyyden saamisen iiman mediabudjettia, P . Hashtag #i: ittopaiva oli at kaytossa erl
kanavissa. Kalakeittopaiva nakyl myos mediassa useammassa
VERKOT VESILLE aallossa eri teemoilia. .
Paapaino Kalak 1 oli verk hiyo-

dyntamisessa. Tavoitteena oll saada suurl joukko organisaati-

likin kyrimenitain ymese Suomen Onnea
viela kuepiolainen Ravintola lsa Camillo!

Liite 1 1(2)
Kalakeittopaivan
esittely
Finnish Comms
Awards
kilpailuun



KATISKAT TAYNNA KALAA: LOIMME ILMION

Tevoitteemme ol luoda Kalakeittopdivasta ilmid niin, etta mah-
daollisimman maoni taho ja ihminen osallistuu ja viestii asiasta
meidén kanssamme. Pastavoitteita ja -keinoja oli kolme:

| VERKOSTOT MUKAAN VIESTIMARN

Kalakeittopaivaan lahti mukaan valtava joukko verkestoa:

- Kala-ala kalastajista kalankasvattajiin, tukkuihin ja alan
Jarjastdihin

- Horeca-ala, mm. Suomen Keittidrestarit ry, Ammattikeittio-
osaajat ry, suuret henkildstdravintolaketjut, kuten Fazer Cafe,
Sodexo ja Katri Antell Oy, seka laajasti ravintoloita ympari
Sucmen

- Rucka-alan jarjestot ja organisaatiot, mm. Kotitalousopettajat ry
Ja Suomen Gastronomian seura, Maa- ja kotitalousnaiset,
Martat, MMM, Luennaonvarakeskus
Wahittdiskaupat, mm. S-ryhmd ja K-ryhma kauppoineen ja
ravintoloineen

- Elintarviketeollisuus ja rucka-ketjuun littyvat yritykset,
mm. Apetit, Valic, Fazer, Fiskars
Manat kaupungit ja koulut, mm. Espoa, Kokkeola ja Rovaniemi

- Valtionhallinto. virastot ja kansainvéliset tahot. mm VKN,
MMM, Luke, Ruokavirasto ja useat Suomen edustustot ulko-
mailla

VIESTINTA VERKOSTOSEN VARAAN.

HANSKASSA,

SPR0 KAIA JARESTI ENSIMMAISEN KALAKTITTOPSIVAN 218, ALCITE 01 HYVA, MUTTA SA4-
DAKSEMME ASIALLE TODELLISTA NAKYVYYTTA, LAMDIMME ETSIMARN KUMPPANIA SERAAVAN
KAUAKETTOPAIVAAN. PRADYIMME VALITSEMAAN TOIMISTON, JONKA KANSSA KAYMISSRMME
KESKUSTELLASSA KAVI HETH (UMY, ETFA HE NAKIVAT TAPATUMAN MARDOLLISUUDET SAMANLMSINA
KUIN ME. YHTEINEN FAVEITTEEMME O11 RAKENTAA TAPATEMASTA VLOSTIAINEN 1IMID, }A SEN

YHIEISTYD TOIMISTON KANSSA TOIMI LOSTAVASTL. TIESIN KOKO PROJEKTIN AN, MIssE
MENNAA. YHTEYDENPITC DU HELPPUA, NOPEAA X SUIUVAA, 34 MITR ARVOSTIN ERITYISEST,
SE TOIMI TARPEN JA THANTEEN, 1 KELLON MUKAAN. KOKONAISUUS (11 UPEASTI TOLMISTON

MITR SAIMME? PALION POSTIIVISTA NRRYVYYTTR SOMISSA, ONNISTUNEEN TAPAHTUMAN,
ERINOMASEN POHIAN JA VERKOSTOT TULEVAAN SEKT MEDIAHUOMIUTA. KMHKS TWOITTEEMME
TAYTTYIVAT. PORDA VUDSITTAISTLLE REGKATEEMAPAIVALLE ON RAKENNETTL”

ja, Pro Kala ry

Verkostot viestivat K Gpdivastd hald il tavoilla,

haluamissaan kanavissa, Varkoston kautta saatuja tavoittavuus-

lukuja ei ole saatavilla, mutta nakyvyys somessa, mediassa,
ravintoloissa, kaupoissa ja tyopaikollls on taveittanut tuhansia
ja taas tuhansia ihmisia.

1 OSALUSTAMINEN PUNAISENA LANKANA

Halusimme saada myos ihmisille mahdoilisuuksia osallistua
Kalakeittopdivan viettoon pelkin yksisuuntaisen viestimisen
sijaan. Haimme yhoessa Vuoden Kalakeittoravintolaa - ja saim-
me valtavastl ehdotuksla. Uusi parinne on syntynyt! Halusim-
me tehda mybs hubaa, ja t3han osallistuivat teekkarit. Lisaks:

somessa |drjestertiin useita kilpailuja Kalakeittopaivan ymparilla,

Kilpailut osoittautuivat sucsituimmiks: sisdlldiksi kampanjan
alkana.

3 LAAJA NAKYVYYS SOMESSA JA MEDIASSA
Madia tarttul Kalakeitto-teemaan ja ndkyvyytta oli usean kuu
kauden gjan eri kulmista, Kalakeitto ja Kalakeittopdiva nousi

atsikaihin merkittavissa ruckajulkaisuissa, uutismediossa ja am-

mattimadicissa: Somassa Pro Kalan omien kanavien, Faceboo
kin Kalakeittopaiva-tapahtuman ja Instagramin kuvakilpalun
kautta tavoitettiin yli 100 000 ihmista, Twitterisss #kalakeitto-
pdiva trandasi.
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