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* TAVOITTEET

1. Tiedonsiirto tutkimuksesta yrityksille
* Tuotekehitystydpajat PK-yrityksille
* TOTEUTUS
— Yhteiskehittamiseen perustuvat TKI-tyopajat PK-yrityksille
yhteistydssa Food Bait —projektin (UTU, UU, SeAMK)
kanssa
* Pa svenska

* Tammikuu 2018, Concept development (liiketoiminnan
kehitys)

* Maalis-toukokuu 2018, Tydpajat ja konsultoinnit
* Kesa-syyskuu 2018, yhteislanseeraukset
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YHTEISKEHITTAMINEN

* Yrittajat
— Tuotekehitysprojekti
* Tutkijat
— Tutkimustieto
— Kuluttaja-analyysit
— Konsultointi
* Ruokaharrastajat
— Kuluttajapaneeli
— Oma kiinnostus
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Tuki tuotekehitysprosessin eri vaihessa

Ideointi Tuotekehitys w Lanseeraus

KONSEPTINKEHITYS
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TUOTEKEHITYSTYOPAJAT
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1. - TIEDONSIIRTO = TYOPAJAT

* Osallistujayritykset ja tuotteet
— 4 kala-alan pk-yritysta
— Tuotteet: “makkara”, “fermentoitu silakka”, “jarvikalapihvi”,
“jarvikalamousse”

* 3 Tybpajaa
— 3teorialuentoa

 Aistinvaraisen arvioinnin perusteet, kestava kehitys,
kuluttajatutkimuksen perusteet

— 3 kuluttaja-arviointia
* 3 Lanseeraustilaisuutta yhteistydssa Food Bait —projektin kanssa
(lanseeraus, kuluttajapalautteen kerays)
— Food Business Summit, Seindjoki 11.-13.6.2018
— Kauhajoen Ruokamessut 31.8.-2.9.2018
— Smakfestivalen, Ume3a, 12.-15.9.2018
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Produktutvecklingsworkshop 2

* 1la produktutvecklingsworkshoppen i Seindjoki ons 11.4.2018,
Restaurang Prikka, Frami, samt i Vasa 12.4.2018, Abo Akademis
undervisningskok

* Deltagare: foretagsrepresentanter, matentusiaster, forskare och
studerande, sammanlagt 27 personer/Seingjoki, 13 personer/
Vasa.

— Malet for varens serie workshoppar ar en gemensam lansering i
Finland och Sverige:

13.6 Food Business Summit, Frami Seindjoki
31.8-2.9 Kauhajokis matmadssa
6-9.9 Smakfestivalen, Umea, SWE

* Foretagen drar nytta av den gemensamma lanseringen tack
vare stor synlighet och systematisk insamling av
konsumentfeedback bade fran Finland och Sverige
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Beddmningsenkat

* Panelen ombads bedoma produkterna en at gangen i valfri ordning.

* BedOdmarna uppmanades att anvanda alla sinnen: syn-, kdnsel-, lukt-,
smak- och hérselsinnet.

* Panelen ombads lista de egenskaper som dok upp vid forsta atanke.

* Slutligen bedémde panelen hur tilltalande produkterna var som helhet pa
en skala fran 1 till 9, dar 1 var véldigt motbjudande och 9 valdigt
tilltalande.

* Beddmningen genomfordes ensam, ca 15 minuter, och sedan
diskuterades produkten i sma grupper (ca 6-8 pers).
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Hur tilltalande var produkten?
Konsumentspecifika uppskattningar
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Hur tilltalande var produkten?
produktspecifika uppskattningar
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Ordmoln, graslok
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Lanseringskonceptet

* Lanseringen sker i tva delar: genom expertpanelens bedémning och
presentationen for konsumenterna

Konsumentpresentation

* Alla produkter presenteras pa Food Baits seminarietillfalle onsdagen 13.6 (Fl/
SWE/ENG)

* Food Business Summit och ERIAFF —konferensens deltagare och andra
intresserade fungerar som publik (bl.a. UCS och andra ”vanliga”
konsumenter), deltagarna férvantas uppna 120 pers.

*  Smakprov av produkterna kommer att serveras under konferensens pauser
samt under lunchpausen i projektens gemensamma utstéallningsutrymmen.
(mer exakt tidtabell kommer senare)

* FoOr presentation och smakprov ansvarar projektets personal och ett
personalteam inom restaurangbranschen.

* En liten broschyr (FI/SWE/ENG)kommer att sammanstallas for de
presenterade produkterna som sedan delas ut vid utstallningspunkterna.
Dessa broschyrer kunde ocksa anvandas pa Smakfestivalen i Umea.
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SYKSY 2018

Tavoitteena palautteen perusteella jatkojalostettu
tyoOpajasarja

Nykyiset yritykset kiinnostuneita jatkamaan
yhteistyota

Uudet yritykset tervetulleita mukaan

Yhteistyo projektikumppaneiden kanssa, esim.

— Tutkimustuloksia

— Tuoteaihioita

— Teknologiaideoita

— Tutkijoiden konsultaatioita
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Osterbottens
Fiskarforbund

KALASTUKSEN

LUONNONVARAKESKUS AKTION OSTERBOTTEN
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